Massan VVE

En marknadsplats



Varfor Massa?

e Stor mojlighet till att traffa nya och befintliga
cunder.

* Kan de direktforsaljning och framtida
oestallningar.

e Utveckla natverk



FOrberedelser

Vilka olika typer av montrar finns det?

Vilka aktiviteter erbjuds och vilka kan vi vara med pa?
Vilka foretag ska vara med?

Kan vi bjuda in egna kunder?

Vad kostar det att vara med?

Var kommer var monter att vara placerad?

Kan vi paverka placeringen?

Nar far vi komma in pa massan och bygga och nar ska
vi senast lamna massan och ha tomt var monter?

Massbudget
Presentation av produkten: Dataanimation?




Monterns utformning

_at montern sticka ut — outside the box

Designen ska stamma dverens med UF foretagets
orofil.

Sidorna ar viktiga, vara ogon drar till hoger och
vanster.

-a besokarna att stanna till vid er monter.

-0rsok att appellera till nagot eller nagra av: syn,
norsel, smak, lukt och kansel.

L ess IS more.




Fundera over foljande:

Vad behodver vi for material till montern?

Vad ska vi gobra med montervaggarna och golvet?

Behover vi mer belysning an det som ingar?

Ska vi ha enhetliga monterklader eller namnskyltar?

Vad kostar det vi vill ha?

Hur far vi tag pa material? Kan vi lana nagot?

Behover vi extra el eller annan teknisk service?
Internetuppkoppling?

Hur ska vi ta oss till och fran massan med allt vart material?

Vad ska vi gobra med montermaterialet efter massan?
Skanka bort?



Budskapet i montern

e Latt att se sandare: Logotyp och namn
 Formulera ert massbudskap

* Anvand kanslomassig drivfjader:
— Humor
— Romantik
— Musik
— Radsla
— Svar att fa tag pa
— Modernt
— Miljo
— High Tech



Aktiviteter i montern

Forsok locka kunder in i montern:
— Tavlingar

— Rabatterbjudanden

— Provsmakningar

Det ar ej placeringen som avgor, det viktiga ar att
fa besokarna att vilja besoka er monter.

Forsta intrycket viktigt: fraga, fanga, intressera,
locka.

Saljaren ar en viktig del av montern.
Se checklistan s 233.



