FLOCKEN

Always remember that you are absolutely
unique. Just like everyone else.

— MARGARET MEAD




ET FINNS EN fundamental paradox i vir nutida konsumtions-

kultur: alla vill vara unika, men alla vill vara unika pa nistan

precis samma site. Detta kan tyckas vara en trivial iakttagelse,
men faktum &r att vi 4r duktiga p4 att dra granser mellan f6ljande:

o  Unik pa riite sire — der vill siga unik pé ett séct som sank-
tioneras av samhillet, nigot som ofta bendmns som att
ba stil.,

s  Unik p3 fel sitt — det vill séiga unik pd ett sitt som inte
sankrioneras av samhallet, eller vad som i folkmun bru-
kar benfimnas som att vara kowstig.

e Inte unik — det vill siga nigon som bara hirmar efter,
inte har ndgon som helst egen stil, inte tycks ha en egen
vilja.

I olika sammanhang, si som marknadsféring, Instagramkonton,
livsstilsmagasin, T'V-program, och dagstidningars helg- och bostads-
bilagor, matas vi med budskap om hur vi kan uttrycka var egen per-
sonliga stil genom véra konsumtionsval: hitra dizz kok, din bil, din
mobiltelefon, din sommargarderob. Stilen, det som kan betraktas
utifran, visar silunda upp en avspegling av den vi vill vara.
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Men hur ska man da lyckas mejsla fram sin egen stil? Fér samtidigt

som man ska ha en egen stil sa giller det att hinga med, nagot som

juhandlar om atr efrerhdrma. Hiér verkar det vikrigt atcc kunna draen

grins mellan attlita sig inspireras och att hirma efter. Grundregeln

lyder: inspireras ar bra, efterhirma dr dlige. Lt oss ta ett exempel.
Varje sommar kommer ¢n ny IKEA-katalog, en vikrig killa att gran-
ska f6r minga av dem som tror att ett lite fiffigare och pifigare hem

skulle leda till etc lite bittre liv. Folk sitter hemma i soffan eller vid

kodksbordet och fantiserar om hur livet skulle kunna te sig om man

hingde upp en Maskros taklampa i vardagsrummer s att man fir

sidana dir lickra skuggor pé viggarna. Trots att en stor andel av
svenskarna handlar pa namnda mébelvaruhus finns det 4nd4 inte

nigon virre forolimpning som kan ges till en persons inredning dn

att hiivda atr det ser ut som en IKEA-katalog, Istiller maste rimateri-
alet frin varuhuset anvindas for atr skapa sig en alldeles egen unik
stil. Som en kvinna uttryckte det i en filestudie: "Hur kreativ dr jag
egentligen om jag anvinder IKEA:s m&bler, jagkdper ju bara nigon

annans koncept liksom... (tystnad)... fast jag maste medge att IKEA
blivit basen i min egen inredningsstil.”

Det irju sjilvklart s3 att vi stindige paverkas och tar intryck fran
olika typer avvigledare beroende p4 vad det ir for val vi ska gbra och
i vilket sammanhang vi befinner oss i. Vissa val kraver omsorgsfull
vigledning men val som dr "en produke bland andra” handlar mer
om omedelbara impulser. Ibland behover vi extra mycket informa-
tion eller rekommendationer om en specifik vara, speciellr giller
derta sidant som kostar mycket, till exempel en bil, en bostad eller
en dator. Aven om forskning om konsumtionsbeteenden visat ate vi
pi intet siitt factar dessa beslut pé ett rationellr vis, vilket vi ndmnt
srerkommande i den hir boken. Ibland 4r det majoritctens val som
péverkar oss; mest Jista bok, mest nedladdade lat, mest kdpra mobil-
telefon och si vidare. Har bryr vi oss inte si mycket om vilket val som
egentligen ir bittre, snarare vad alla andra viljer. Ibland kopierar vi,
helt enkelt efrerapar dem som vi ser upp till, det kan vara minniskor
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i ens narhet eller kiindisar. Speciellt tydlige ir detra kopierande nir
det handlar om identitetsskapande konsumtion.

Aven om man sjélv tror sig vara medveten om
vilka trender som gdller och tycker att man agerar
utifrédn denna medvetenhet visar det sig att man

oftast bara omedvetet reagerar pd signaler fran

omgivningen.

Aven om man sjilv tror sig vara medveten om vilka trender som
giller och tycker att man agerar utifrin denna medvetenhet visar det
sig act man oftast bara omedvetet reagerar p3 signaler frin omgiv-
ningen. Ta till exempel den dir familjen som tycker att de valt ett 53
vildigt unike namn till site barn, men sen visar det sig att tvi andra
barn i forskoleklassen har samma namn.

Varfor ir det s3 viktigt med en unik stil, trots att funktionen med
denna unika stil ir att accepteras av ett kollektiv? Det officiclla bud-
skapet i samhillet dratt vi ska vara unika, men egentligen 4r det grup-
pen som hela tiden stér i centrum. Vi viljer att benimna denna grupp
161 flocken, for att markera att det dr en dngsliglingtan efter tilthorig-
het som driver oss snarare in en genuin lingtan efter att vara unika.

Artisten Wille Crafoord slappte 1997 albumet Samma typ av annor-
lunda saker som bland annat inneholl en lit med samma namn.
Albumet mattes av stor forvirring, Vad skulle man egentligen tro
om det hir? Wille Crafoord, den coola partykilien i hiphopgruppen
Just D, sate plotsligt och sjong purslustiga singer till gitarrackom-
panjemang, Lat oss vid Gud hoppas att han 4tminstone ir ironisk!
Inte nog med att denna musikaliska kovindning vallade bryderier,
titelsparet hanade dessutom vir trendéngslighet och var strivan efter
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att vara unika p precis det dir sitret som alla andra 4r unika, si som
det framgar i refringen:

For alla vill ha samma typ av annorlunda saker
och vara lite udda pé ett likadant sitt.

84 vad vi iin forsoker nir vi soker nya smaker,
Ad bar nin annan jivel garanterar en dubblett.

I bérjan av boken redogjorde vi kort for framvixren av var moderna
konsumrionskultur. Detta moderna samhille organiserar fordel-
ningen av resurser genom ett kapiralistiskt, marknadsbaserat system
dir konsumenters fria val pa marknaden fSrvintas driva samhillec
framac. Sambhillets framvixt och de tekniska landvinningar som
gjorts brukar hinforas till detta system, dir foretags strivanden
efter att producera de produkter som konsumenterna allra helst
vill ha, lett till nya innovationer som i sin tur gjort liver lite bartre.
Eller tminstone ges l6fter att nista kdp som gors kommer vara det
som slutligen forloser oss som lyckliga konsumenter. En grundbult
i detta system ir att vi som konsumenter ska ha friber att vilja. Ere
fritt marknadssystem bygger pi att vi som konsumenter kan vilja
mellan en rad olika produkter och varumirken s& att endast de som
bist rillfredsstiller vira begir far finnas kvar pi marknaden.

Det hiir med valfrihet har dock en baksida. Fér det r inte bara sa
atvi har frihet attvilja; denna s kallade frihet forvandlas snabbr till
en plike att vilja, vilket bland annat diskuterats traffsikert i Zygmune
Baumans nigot dystopiska bok Komsumtionsliv. Det ir helt enkelt
s& art i konsumtionskulturen kan du inte undvika atr vilja, och vad
du viljer kommer — vare sig du vill det eller inte — att siga nigon-
ting till omgivningen om vem du 4r. Det dr just det hir som gor att
konsumtionsval blir s laddade. Vi kan inte undvika att gora dem
och vi utgir frin att vir omgivning kommer atr forsdka lisa av vitka
vi 4r utifrin de val vi gor. Konsumtion ir pi detta site ete stindige
pigiende férhandlingsspel mellan det egna jaget och omgivningen.
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Denna sammansméltning av vilka vi 4r och vilka konsumtionsval vi
gor har lett till ate man allt som oftast talar om stil istillet £6r iden-
titet. Ordet stil har kommict att ersitta ordet identitet i mangt och
mycket i dagens konsumtionskulrur, speciellr i det vardagliga spriket
och inom marknadskommunikation och populirkultur generellt.
Stil uppfattas som ett mer flytande och forinderligt begrepp dn
identitet, ofta for att identitet ir associerat med en mer djuplodande
betydelse, till exempel etnisk och nationell identitet.

I dagens konsumtionskultur har stilen blivic ett av de huvud-
sakliga medel vi har for att uttrycka vér identivet, vilket yreerligare
accentuerats av det faktum att dven de fundamentala existentiella
valen vi gor idag, som att vilja partner, utbildning och yrke, alltmer
formas som konsumtionsval. Tydligast blir detta kanske om man tit-
tar pi dejtingappar dér man rent bokstavligen shoppar runt. Kanske
ndjer man sig med nigon fér stunden i jake pd att den stora kirle-
ken ska svepa forbi pa skirmen, lite som nir man kdper ett billige
slit-och-sling-bord pi loppis i vintan pa att man ska kdpa det dir
designbordet som egentligen passar in i ens riktiga stil. Men dven nir
det giller utbildningar och jobb 53 talas det inte sillan om dessa som
nigot som pusslas ihop for att man ska bygga et bra CV, lice som ate
man kdper basplagg och accessoarer for art skaffa sig en bra garderob.
I dessa ssmmanhang blir stil ett centralt begrepp fér art inte bara
urtrycka, utan for att fakeiske skapa vilka vi ar. Det ir saledes mycket
titt kopplat till identitet. '

Man kan ha délig stil, alldaglig stil, illa genom-

tankt stil, men man kan inte undgd aft ha en stil.

Stil 4r ete lite knepigt begrepp eftersom det inte riktigt finns
nigon fast definition av vad stil egentligen 4r. Dessutom tillhér
stil en kategori begrepp som anvinds av sivil lekmin som exper-
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ter, sivil inom som utanfor akademien. Att vara expert pa stil kan
dessutom beryda att man antingen har fingret i luften och vet vilka
estetiska uttryck och bereenden som vid en given tidpunke betrakras
som trendiga, coola, hippa, klassiska, eleganta, eller dylike, eller act
man har den typen av akademisk kunskap som gbr att man forstar
den dynamik som gor att vissa grupper och individer under vissa

forutsirtningar fir definiera vad som betraktas som stil. Det f6rst-

nimnda handlar alltsd om stilens inneh3ll och det sistnimnda om
stilens form. En strike encyklopedisk definition av stil skulle kunna
lita ungefir som féljer-det sitt pd vilka konsumenter, eller grupper
av konsumenter, sitter samman, modifierar, koinbinerar, eller agerar
gentemot konsumtionsvaror eller -aktiviteter. Hir ser man arr stil
alltsd brukar beteckna situationer dir ndgon eller ndgra agerar med-
vetet for att skapa en viss effeke. Men dven om man i dagligt tal kan
siga om nagon att vederbtrande “inte har nigon stil” 4r det svart
att hivda atr man kan undvika att ha ndgon stil. Ingen skulle ju siga
“den dir minniskan har ingen identitet”. Man kan ha dalig stil, all-
dagligstil, illa genomtinke stil, men man kan inte undgi att ha en stil.

Stil @r en individuell konstruktion av estetiska
symboler och det handlar inte bara om vad du

bar, utan &ven om hur du bér dina symboler.

De teoretiska resonemangen ovan skiljer sig frin hur begreppet
stil anvinds i dagligt sprakbruk. Tirtar man pa hur begreppet stil
anvinds av de minniskor som vi kommit i kontake med under vara
filtarbeten kan man se att stil tycks handla om s4 mycket mer 4n
att folja ridande modetrender. Stil ir en individuell konstrukeion
av estetiska symboler och det handlarinte bara om vad du bér, utan
dven om bur du bir dina symboler. Det ér ett system av symbo-
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ler och symboliska handlingar som minniskor bar eller utévar for
att visa vilka de ir. Som vi nimnde i kapitlet Prylarna &r symboler
tecken som beryder nigot utdver sig sjilva, det vill siga de har en
andra berydelse. Enkelt definierat kan man siga att en symbol ir
nigot som stir f6r nigonting annat. Om en person som till exempel
jobbar som vaktmistare viljer att sitta pé sig en slips nir hen gir pd
foretagets julfest sa 4r denna slips en symbol for att vederbérande
tycker att det 4r et festligt eller hogtidlige illfille. De som méter
vaktmastaren pa julfesten kan tolka denna symbol och ser att hen
har kldcr upp sig. P34 samma sitt kan de tolka att chefen ir slips-
16s under julfesten som ett tecken pa art vederborande vill visa ate
detta dr ert avspant tillfille att socialisera utanfor de hierarkier som
normalt rdder p4 arbetsplatsen (sen kan man ju fundera p4 om det
ir sd icke-hierarkiske ndr chefen klir ner sig och de understillda
upp sig).

Metaforiskt kan man se ménga minniskor som konstnirer som
genom sina klider, sitt kroppssprik, sina fritidsintressen, sin jargong
och s& vidare skapar ett konstverk, en berittelse om sig sjilva. Aven
om detta mihinda later som ett nutida fenomen, nigot som dagens
vuxna rycker pa axlarna it och avfirdar med att sucka dagens ung-
dom” si dr denna typ av stilmedvetenhet inte pi nagot vis nigot
nytt. Som vi nimnt tidigare var det pd grund av urbaniseringen som
minniskor var tvungna att bérja skapa sig sjilva for att inte forsvinna
i en gré massa av minniskor som vid fodseln saknade en given iden-
titet. En av de historiska figurer som frimst férknippas med denna
livshallning 4r dandyn som dok upp under sent 1700-tal och hade
sin glansperiod under forsta delen av 1800-talet. Dandyn, som till
exempel 4r fint beskriven av Charles Baudelaire i essin The Painter
of Modern Life frin 1863, definierades av sin noggrant sammansatta
stil. Dandyn hade hittat en perfekt balans mellan nonchalans och
extravagans. P4 stadens gator rider fortfarande en form av dandyism
som beskrivs i féljande filtanteckning:
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Det finns tvi sorter ménnijskor pd Gévles gator: de som syns och
de som syns lite mindre. Uppvisning av kreativitet sker via en kom-
binartion av detaljer — mindre synliga vid forsta glimt men vid ett
noggrannate betraktande ser man att mycket m6da har gare ¢ill for
att kombinera dessa detaljer i linje med den stil en person har. Det
kan handla om hiruppsétmingen som ser spontan ut men i sjilva
verket dr en produkt av minst 40 minuters anstringning pd morgo-

nen, out of bed och wetlpok-frisyrer vars slutform 4r skulpterad med

en femhundrakronorsgegga for hiret, den valda viskan som “rikar”

matcha stévlarna bade i firg och material, uppknappta jackan som
hiller Peak Performance loggan pd huvtrdjan vil synlig, den frimre
delen av t-shirten som pd ndgot vinster har hamnat bakom det
dyra och stora Tigerbiltspinnet medan resten av samma t-shirt
hinger fritt runt midjan och déljer resten av biltet, halskedjan i
guld som "rikat” hamna uranpd tréjan. Och vad sigs om alla dessa
enorma urringningar vars huvaduppgift tycks vara ate géra reklam
for den narurliga eller nyinképta bysten eller den senaste push-up
behin, eller, varfor inte mggarmattan, som det si fyndigt kallas
i vardagsspriket, som trotsar denna kyliga onsdagsefrermiddag
i mitten av januari minad - allt detta i stilens namn. Férgkom-
binationen ir ocksa en del av stilen. Urtvireade olivgrona plagg
kombineras med varandra i sina olika nyanser eller s 4r det olika
nyanser av svart som giller. Sprakande firger tycks vara sillsynta
men forekommer di och di. Men det som 4r mest inze, eller det
som forekommer oftast #r olika kombinationer av neurrala firger,
det vill siga olika nyanser av svart, grarr, urtvirtat olivgront och
pa sin héjd nigonting i beige eller ljus rosa nyans. En sak tycks
vara ganska klar och det ir att alla dessa mainstreamers, om vi nu
far kalla dem s3, cgcntlig;n ir hﬁgst medvetna om sig sjéilva och
om sitt yttre — bade i sirret de klir sig och omformar sitt utseende
men 4ven i sirret de for sig. En del 4r ména om att se vilbyggda ut
(det vill siga viltrinade) med rak kroppshallning, framhivd byst
och de rér sig med bestimda steg. En del férsoker sig pa en nédgot
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‘mera sexy ook, med svajande héfter (da oftast tjejer) och klader
~ som framhiiver kroppens konturer, sniva réjor som framhéver de
vilformade bicepsen och dylike. Det som kinnetecknar dessa hogst
medvetna mainstrearers ir att deras medvetenhet ir dold, eller
rittare sagt det finns en ambition att délja denna medvetenhet med
syftet att férstirka effekren av ett naturlige b7z utscende. Denna
nonchalans — att inte erkinna sina egna eller andras anstringning
till att gbra sig fin — tycks vara en oskriven sociokulturell regel som
giller de flesta mainstreamers. Detta méste ha ndgot att géra med
en gingse uppfattning om att ens utseende, ifall det kedver mycket
anstringning, ses som onaturligt och falsk samtidigt som ett natur-
ligt jag ses som &nskvirt och bra. Det som 4r intressant hiirdratt de
uppumpade bicepsen och silikonbysten till trots, si verkar graden
av dkthet och autenticitet mitas i sittet man ter sig, hur man rér
sig och hur anspriksldst man bir sina tajta tréjor, mérkesklider

och nya brést — i graden av spontanitet, hur fabricerad den 4n 3r.

Att vara stilmedveten handlar om att ha koll p4 ridande modetren-
der, aktuell fashion, men samtidigt kunna elaborera med det som &r
inne for att framhiva sin egen individuella unika stil och pi samma
ging verka vara autentisk, inte konstlad. Och detta ska goras med
en viss nonchalans: "Herregud, inte har jag téinkt pd att det matchar,
jag bara rafsade p mig ndgot imorse...”

I doktorsavhandlingen Looking vanlig: neither too much nor too
little visar modevetaren Emma Lindblad hur otroligt mycket kun-
skap, tid och engagemang det krévs for att konstruera sig sjilv som

*vanlig”, en sa kallad mainstreamer. Ofta kanske vi tinker pd alla oss
vanliga som en grd massa mot vilka de som har en urralad stil - en
goth, en fjortis, en hardrockare, en hipster eller kanske en skejtare —
kan utmirka sig. Men iven vanligheten har en intrikar grammarik
dir olika element maste kombineras utifrin vissa bestimda regler
for att uppna ritt kommunikativa effekr. Ramlar man utanfér van-
lighetsnormen fr det sociala konsekvenser. Aven om vanligheten
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forefaller som fullstindigr oproblematisk for de flesca av oss, sa 4r
vanlighetens stig ganska smal. Tar man ett snedstegér ena héllet och
anstringer sig for mycket hamnar man ute i de stilmissiga rassemar-
kerna och uppfateas kanske som tillgjord. Tar man & andra sidan etc
snedsteg 4t andra hallet s anstringer man sig plorslig for lite och ses
som en ovirdad slusk eller som en kuf. Att bara vara vanligar siledes
ett komplexr kulrurellt beteende som de flesta icke desto mindre
klarar av mer eller mindre pa autopilot.

Just det faktum aft det finns s& ofattbart manga
farger aft vélia mellan gér att man véljer svart

och just det faktum att man skulle kunna ha pd

sig ndstan vad som helst gor ait valet blir jeans.

I diverse arbeten har antropologen Daniel Miller resonerat kring -

populariteten av stindigt akeuella modeurtryck som firgen svart
ellerjeans. Vad 4r det som fir s& manga atr falla tillbaka pa ickefirgen
svart nir de finns en uppsjd av sivil glada som dystra firger att vilja
mellan? Hur kommer det sig att nistan hilften av alla minniskor i
virlden en given dag viljer atr ta pa sig jeans, giver att man skulle
Junna vilja s3 otroligt minga andra saker? Miller f6reslir ate det
ar just den rika flora av valméjligheter som gor att si ménga fattar
dessa mycket likriktade val. Just det fakrum att det finns s& ofartbart
manga firger art vilja mellan gdr att man véljer svart och just det fak-
tum att man skulle kunna ha p4 sig nistan vad som helst gor att valet
blir jeans. Angesten ver att bli bedémd av omgivningen baserat pa
vilket firg- eller kladval man gjort gor att det 4r enklare att vilja att
inte vilja, och det val som ar det néirmaste ect ickeval r just ickefdr-
gen svart eller den moderna uniformen jeans. P4 detra vis foreslar
Miller att valet av klider &r mycket mindre drivet av en Eingran efter
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att kreativt urtrycka sig, 4n vad det dr drivet av en dngsligher atc
genom att gbra felakriga val rika trampa vid sidan om vanlighetens
stig. Bittre att sjunka in i mangden 4n atc sticka ut pa fel site, tycks
de flesta resonera. Ju fler val och méjligherer som erbjuds i samhiillet,
desto tydligare trend mot en "normalisering” vilket kanske inte dr s3
konstigt di osikerheten att vilja *fel” bland alla val gér att man vil-
jer det som inte sticker ut. Ungdomsforskaren Thomas Ziche siger:
*Dagens idé ar /.../ att komma ganska néra normaliteten, men p
nagot subtile och distinke sitt samtidige skilja sig frin den”
Utdrager frin filtanteckningarna frin Gévle ovan 4r exempel pd
liknande tendenser i och med att de visar pd den subtilitet som ofta
ar en viktig del av de stilistiska uttrycken. Precis som att vilja svart
for att undvika att andra ska tycka att man ir finig ndr de tinker
sig att nigon sttt i ett provrum och rycke art hen ser réer si licker
ut i en knallgul kofra, si forsdker man ge sken av act inte ha vinke
s& mycket utan att utstyrseln bara rafsats ihop lite snabbt och s
blev det hellickert, bara av en slump. F6r vem har inte hért nagon
bekant mumlande kommentera andra ménniskor i ens nirher med
“hur tinkte han nir han valde den dir cerisa skjortan” eller "den dir
ljusbla firgen pa kjolen var ju inte sarskilc kladsam pd henne”, Eller
kanske mumlat nigot liknande sjilv till en bekant. Nar ménniskor
vi méter plotsligt ger oss en firgchock sdtes hela vare stilsystem ur
spel och vi skrattar lite roat 4t den person som inte tycks ha fattat
detta med vilka firger som ar korrekea. Den dir logotypen pd tréjan
som nigon “rikar” visa upp under den halvéppna jackan. Det vore
juurfinigt om han eller hon statt hemma och testat sig fram till hur
hen ska std och réra sig for att dylika symboler ska "rika” synas. Det
blev ju bara s&. Hoppsan. Eller de som dr mana om att inte visa upp
en logotype och gor allt for att pd ett genomténke site d6lja are man
har samma logotyper som alla andra. Kanske har man suttit hemma
och noggrant klippt eller sprittat bort mirket for att verka vara si
dir lagom blasé.
En annan aspekt som frameridder av filtanteckningarna ar att
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man ska vara forsiktig med att allefor Lirrvindigt hivda att vissa pry-
Jar, varumirken eller sitt art konsumera skulle betyda nagonting 7 sig
sfilva. Snarare r relationerna mellan konsumenter och det som kon-
sumeras minst sagt komplexa och individualiserade. Atminstone vill

vi gdrna tro det. Konsumtionsforskaren Douglas Holt har i en rad

studier tillimpar den franske sociologen Pierre Bourdieus perspekriv

pa var moderna konsumtionskultar och har visat att det sézz pa vilket

vi konsumerar hinger titt samman med vilket kulturellt kapital vi

besitrer; det vill siga vilken typ av uppvixt vi har haft, vad véra f6r-
dldrar jobbat med, var vi vixt upp, vilken utbildning vi har och vad

vi sjilva jobbar med eller gér pé fritiden. Beroende pa dessa faktorer
s4 ndrmar vi oss konsumtionen pa olika sitt. De med 1agt knlturellt
kapital, vilket vildigt hafsigt gencraliserat skulle kunna uttryckas

som de som kommer fran lite enklare forhéllanden, faster stérre

betydelse vid vad som konsumeras medan de med hége kuleurelle

kapital faster stSrre vikt vid hur det konsumeras. Det ir bland annat

dessa distinktioner som fir den gamla hégborgerligheten och aris-
tokratin att fnysa 4t de nyrikas vulgira konsumtonsvanor: * Visst,
de har [irt sig art képa vin pa aukrion och lgga i vinkillaren men

de har ju ingen klass, de bara apar efter” Samma monster kan man

se dven i andra samhillsgrupperingar dir de med subkulturelit kapi-
tal i en viss grupp anser sig ha ett normaliserat f6rhallande till vissa

konsumtionsménster och varumirken och dirmed fnyser it de som

bara apar cfter.

Nir det svenska jeansmirket Cheap Monday starrade var det
framforallt indie-minniskor som kiinde till och kdpte byxorna. S&
sminingom bérjade etablissemanget £ upp 6gonen for mirket och
bérjade képa dem i parti och minut. De ursprungliga Cheap Mon-
day-birarna kunde da skrocka 4t "Laroy-folket” som fOrsékre vara
lite rockiga genom att kdpa ett par billiga byxor. Visst, de kanske bar
samma byxor men det betydde nigot helr annat. S3 sméningom blev
Cheap Monday uppkopt av H&M och en del konsumenter Gvergav
mirket med argumentet att det knappast var s alternativt lingre nar
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de dgdes av storkapitalet. I den hir vevan anlitade dock Cheap Mon-
day den svenska stjarndesignern Ann Sofic Back som designer, varp
modeeliten runt om i virlden plotsligt fick upp dgonen fér mirket.
Plotsligt var det en ny flock som kunde anvinda mirket som ett bevis
pé sitt subkulturella kapital, medan andra 4ter bara hingde pa efter-
som mirket tyckres anses coolt av sddana som brukar ha koll pa [iget.

Arrvilja ate ha en viss stil innebir att man ingdr i en grupp, dven om
man alltsd 4t "vanlig” och det inte alltid behéver ligga si mycket efter-
tanke bakom. Att man viljer dr dock en grundpremiss i vir nutida
konsumtionskultur. Det finns knappast nigra konsumtionsdoméner
dir man inte tvingas gora aktiva val. Man delar stil med andra som
ocksi valt denna stil. Det ir i sin grupp man férmedlar olika former
av tecken som bekriftas eller férnekas som “ritt” eller inte. Gemen-
skapstecken ir tecken som en grupps medlemmar signalerar till var-
andra och som ger en gruppkinsla. Dert ir dessa recken — vilka kan
bestd av varnmarken, som nir supporters till ett visst fotbollslag vil-
jer att ha sneakers frin Adidas snarare n Nike, eller av typer av pro-
dukter, som nir skinheads viljer att ha pa sigbomberjackor snarare

in svarta skinnjackor — som skapar en forestillning om gruppens

symboliska inramning. Manga symboler som anvinds visar att man

tar avstind frin etablerare ideal och uppfattningar i samhéller. P4

senare tid har alltmer folus hamnat p hur viktigr avstindstagandet

ir i utmejslandet av en stil med de symboliska resurser som erbjuds

av marknaden. Detta kanske dr sarskilc framerddande i tonaren nar

man soker efter sitt "rétta jag” och i frigdrelsen frin f6rildrar och det

dessa vuxna stir {6r testar nya grianser och bryter mot gamla. Grin-
serna finns dock dir hela tiden, vare sig man hiller sig innanfér dem

eller 6verskrider dem. De ger trygghet och en kiinsla av tillhérighet.
Identitet handlar inte bara om att vara en unik individ, det handlar

ocksd om att vara en del av en gemenskap, en i flocken.
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Fér att hc':'mga med mdste man vara i konstant
rorelse, éven om det inte kénns sa& efiersom alla

andra ocksé ror sig.

Som vi beskrev ovan ir dven tillhdrigheten i en s4 vag gemen-
skap som “vanlig” ndgot som man maste arbeta aktivt pi och dir
man kontinuerligt ir beroende av flockens bekriftelse. Eftersom de
flesta marknader, sirskile de som siljer den typen av konsumtions-
varor som har ett hégt signalvirde, ir priglade aven modelogik och
stadda under konstant férindring kan man inte luta sig tillbaka och
bara vara i sin stil. For att hinga med maste man vara i konstant
rérelse, dven om det inte kinns si eftersom alla andra ocksa ror sig.
Om vi spolar tillbaka bandet nigra ir s& dighade sig de flesta min inte
s& mycket it att fundera pd strumpor. Mellan skorna och byxorna
s4 skymtade allesom oftast nagot svart, brunt eller grérr, sivida inte
betraktaren blindades av en kritvit tubsocka. Endast de riktigt extra-
vaganta, snobbarna och grilljannarna, skulle {3 for sig att ha pd sig
strumpor i regnbagens alla firger. $3 hinder plétslige nigonting och
det bérjar hiinga firgglada strumpor i varenda Dressman-, KappAhl-
och Brothers-butik. Under julgranarna fullkomligen dignar det av
paket med glada strumpor och p4 Fars dag kinns det som en veri-
rabel firgexplosion dgt rum. Och s3 plétslige experimenterar kreti
och pleti med en liten firgklick rill gibortkostymen eller de upprul-
lade jeansen. De vanliga mérka strumporna ir inte lingre de van-
liga mérka strumporna utan en metamorfos har gt rum vid vilken
de forvandlats till erikménsstumporna. S haller det pa ett tag tills
et skifte dger rum, vid vilken de héjda dgonbryn som de firgglada
strumporna lockar fram inte lingre beryder ett uppmuntrande “se
paden!” utan snarare en suck av "herregud...”-karakrir. 53 hir hiller
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det pa, och fér dem som inte kéinner sig triffade av strumpexempler
si kan man beritta precis liknande historier om lingd pé kjolar och
byxor, bredd pa slipsen eller manchestertygets vara eller icke vara. -

Ju sékrare en person &r med sin stil, desto mindre
péverkar flockens séft att bem&ta och respondera,

men flocken och omgivningen &r alliid delaktig i

en mdanniskas identiteisprocess.

En individ speglar siledes hela tiden sin stil i %sin” flock, medvetet
eller omedvetet. "Ar jag rite?” ir frigan som stills till flocken. Det
kan handla om alle frin strumpor till var man ska bo eller vilken
utbildning man ska vilja. Det 4r hur flocken beméter fragan som blir
en viktig del i processen atr utmejsla den egna identiteten. Detta sker
si klart i samspel med den egna uppfatmingen om vem man vill vara.
Ju sikrare en person dr med sin stil, desto mindre paverkar flockens
sitt att bemdta och respondera, men flocken och omgivningen ir
alltid delaktig i en ménniskas identitetsprocess. Den valda stilen
maste uttryckas pa ett "narurlige” sitt for atr accepreras av andra
som autentisk. Art misstolka eller anvinda uttryck for en stil pé fel
sitt kan ifrigasittas av flockens medlemmar. I de flesta grupperingar
ir det bedbmningen ate vara "ritt” som avgdr om nagon fir starus i
flocken samt tillhérigher elier inte.

Sara, 18 ir, dlskar att shoppa. Det 4r hennes enda fritidsakeivitet.
Hon 4r vil medveten om vad man ska shoppa for dillfillet, hennes
idoga spaningar pi olika sociala medier gor henne till en medve-
ten konsument, inda uc i fingerspetsarna. Varje morgon liser hon
igenom sina favoritbloggar och Instagram, unga kvinnor som skri-
ver om och forar mode, hon kommenterar girna inliggen. Hon
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diskuterar Zven mode och shopping med sina vinner pa Snapchat.
Hennes shopping pigar mer eller mindre stindigt. Hon triffar sina
kompisar och de kan g runt i timmar pé stan i Uppsala. Gruppen
av vinner som ror sig runt pi shoppingturen ir pfallande lika var-
andra. De har samma varumirken, samma firg pa haret och ror sig
pa samma sitr, DA Sara kommer hem pé eftermiddagen sitter hon
framfér datorn och kollar kldder och viskor, bade direke pa olika
varumérkens hemsidor men ocksd genom de sociala medier hon
fljer. Hon ogillar atr képa ndgot genom nitet, hon vill helst kinna
och prova, “och jag vill ha med mig mina kompisar”. Hon méste
vanta och se vad andra kdper, vad som blir trendigt. Om hon provar
ett par jeans som siteer "skitsnyggt” skulle hon aldrigképa dem om
hon inte kinde till market, "tink om det 4r ett par tantjeans” P4
shoppingturen pekar hon pa tjejer som ser helt annozlunda ut in
hon. Ibland fnissar hon, ibland grimaserar hon och suckar “dilig
smak’. Nér hon diremot ser ndgon som ir vildige lik henne sjily,
den stil hon har, nickar hon gillande och kan ytera "snygg” eller
"bra smak hon har™ i

Saras stil uttrycker att hon har forstate hur man bér vara, i grup-
pen. Stilen markerar gruppidentitet mer n hennes egna unika iden-
titet. Vildigt manga ménniskor talar i termer av individualiter men
handlar som kollektivet. De har lirt sig att tala om sig sjilva som
starka individer eftersom det dr det “ritta” men de ér till yran synbart
lika. Det allt mer "individualiserade samhillet” har inneburit att
minniskan blir rotlés och séker grupperingar ate bli delakrig inom.
Saras grupp av likar delar en gemenskap och stirker varandras sjilv-
fortroende i en standigt pagdende konsumtionsritual. Men reglerna
ir rigida och det individuella valet 4r styrt av gruppens normer.

Det ir fredagkvill och Sara ska triiffa sina kompisar p3 en bar.Hon

har eagit fram ert antal olika kidduppsittningar som hon arrange-
rat pa singen. Eftersom tjejkompisarna inte hinner triffas hemma
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hos nigon innan de gir pa baren si de kan hjélpa varandra med
klidvaler marks det att Sara ir valdigt osiker pa vad hon ska ta pd
sig. Hon bérjar sitta p4 sig de klider hon lagt fram, de olika kom-
binationerna en efter en. Varje kombination tar hon sedan en bild
ph genom arr anvinda sin mobilkamera framf6r en spegel. Sedan
skickar hon bilderna med Snapchat till alla kompisar och ber dem
om rid. Snabbt fir hon besked om vad de tycker att hon ska vilja
infor kvillen. Det dr tre av fyra som tycker att hon ska ta den svarta
klinningen hon képt pa H&M. En av kompisarna kommenterar:
"Gud vad snygg du 4r i den déir klinningen, om jag var du skulle
jag ta den gria bomullskoftan till. Hall nigon annan har samma
klinning kan du bara dra koftan utanpa.” Sara verkar lirtad och
viljer den svarta klinningen, tar pa sig kofran och hinger ett stort
halsband om halsen. Sen 4r hon klar att gi.

De flesta vill vara unika men denna unikhet séker man i gruppen.
Istillet for ate kopiera massorna, kopierar man dem som man serupp
till och det troliga ir att méinniskor som man valt att umgas med
har samma férebilder, si kallade fyrtormn. Efterhirmning bérjar inte
forrin trovirdiga vinner och kollegor runt omkring bérjat kopiera,
da stillas oron om att kanske vélja nigot som ar “fel”; det ir tryggare
att hirma efter 4n att vara forst.

- Lika lite som ndgon vill aft ens vardagsrum ska se
ut som IKEA-katalogen, vill man sjalv se ut som

skyltdockor i afférerna.

En intressant iakrtagelse, som vi redan varit inne pa ovan, 4r att
det inte endast ir resultatet av den thopplockade stilen som bedéms
utan iven sjilva processen. Det 4r inte enbart viktigt hur stilen serut
nir den ir firdig utan det spekuleras ocksd i hur denna stil satts sam-
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man. Ar den ett resultat av ett noggrant letande efter precis de rirra
sakerna, med kinslan som ledstjarna, eller r det blott en kopia av
det som finns i affiren? Lika lite som nigon vill att ens vardagsrum
ska se ut som IKEA-katalogen, vill man sjilv se ut som skyledockor
iaffirerna. D4 har inte dllrickligt stor autonomi visats i relation till
de aktérer pd marknaden som erbjuder alla dessa symboliska resurser
for att urtrycka vem man dr.

Att inte vilja vara den dir skyltdockan, eller nickedockan, som
slaviske féljer ridande trender eller gruppens sévil uttalade som
outtalade stilregler, innebir ocksd att kontinuerligt positionera sin

“unikhet” i gruppen. Detta blir tydligt inte minst di gruppens med-
lemmar gor val som de andra 4r aktiva dhorare dll. Beteendeekono-
men Dan Ariely beskriver 1 sin bok (O)logisks hur han genom prak-
tiska experiment sett att nir méinniskor i en grupp méste gora val
oppet, det vill siga gora ett val s3 andra i gruppen hér, till exempel da
man bestiller mar p en restaurang, viljer de sddant som avviker frin
de andras val. Ariely menar att ju viktigare det &r f6r en individ att
uttrycka sin unikhet desto troligare att den personen gor etr val som
skiljer sig frén vad de andra i gruppen redan valt. $3, nir en grupp-
medlem méste uttrycka hégt vilket val denna gbr, ges en mdjlighee
ate urerycka hur unik négon ér i relation till de andra flockmedlem-
marna. Det blir en méjlighet att positionera sin unikhet gentemot
de andra dven om valet inte ger den tillfredsstillelse som etr annat
val hade gjort; musslorna i vitvinssisen var kanske inte alls lika god
som den dir kottbiten med bearnaisesis som man egentligen ville ha.
At siga en sak i flocken, fast man egentigen vill och rycker nigor
annat, ir vanligt. Alle for act framhéva sin egen unikhet. Detta giller
framfér allt de individer som av gruppen riskerar att bedémas som
mindre unika, ja rent av vanliga.

1 konsumtionskulturen har vi siledes bade en méjlighet och en plike
att uttrycka oss med hjilp av konsumtion. Ofta beskrivs det hir lite

ogenomtinkt som att vi idag har méjligheter ate bli lite vad vi vill, till
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skillnad frin forr d4 vi var bundna av vart sociala arv. En inflytelse-
rik populirkulrurtinkare som Ted Polhemus, som minga anser har
fingret p4 pulsen nér det giller att férsta vir nutida konsumtions-
kultur, foreslar till exempel att vi lever i en “supermarket of style”
dir man helt fritt kan shoppa runt bland olika stilar f6r att skapa
sig nigot helt unikt. Ndgon sidan total frihet rider dock absolut
inte bara for att marknadsmekanismer har ersatt dldre traditioner
och populitkultur fyller tomrummen efter tidigare generationers
traditioner och strukturer. For dven om det forvisso innebir en 6kad
frihet i ndgon mening s innecbir det dels art nya strukeurer erire
in — man maste, vilket vi diskuterat i det hir kapidet, bli accepterad
av den sociala gemenskap i vilken man ingdx — och dels arr en 6kad
kiinsla av osikerhet har intrict; hur ska man veta vem man ska vara
eller vad man ska tro p4? Denna dngsligher, skapad av total individu-
ell frihet, resulterar ofta i en ganska konformistisk stl. En person ir
inte direkr unik dir hen gir runt i sina blda jeans, sin Moncler-jacka
och en méssa med pilstofs p. Inte sillan kinns promenaden runt
Stockholms verklassomride Sturcplan som en vandring i en gigan-
tisk flock av likartade pilstofsméssor, trots att troligen alla flock-
medlemmar kinner att just deras egen stilkombinationen gér dem
unika. Och hur ska man kunna vara siker pa att den identitet man
forsdker uppna inte bara ir en fluga utan dr nigot som dr hallbare pa
marknaden och inte férlorar sin dragningskraft?

Johan, 23 &r, tycker ate det bista med att bo i Stockholm 4r att man
kan vara anonym. I hemstaden Orebro kinner alia pé etc eller annar
sitr varandra. Dir betraktade han sigsjilv som medelpunkten i ett
stort kompisging. Det var Johan som drog iging olika akriviteter,
fester och annat kul, han var live av en "festfixare”.

Johan #ker snowboard p vintern och surfar pi sommaren. D3
ir det i viktigt att ha ritt utrustning. Johan kan beskrivas som

hip-hopare, med lite "stérre” klider. Jeans, militirbyxor, e-shirts,
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sneakers och luvtréjor. Girna av mirker We, Acne eller Strayboy.
Utseendet ér vildige vikeige. Ar han inte “rite” klidd si mér han
daligt hela dagen. "Det r som om man bara kinner sigful och alla
ser det”, forsoker han forklara fast menar samridigt att det antagli-
gen inte 4r ndgon som bryr sig p3 samma st som nir han bodde
i Orebro. Det hinder att han byter klider en eller tva ginger pa
morgonen om det inte kinns "raet”

Mat ar ett stort intresse i Johans liv. I veckorna 4ter han billigare

mat, som falukorv och pasta, alitid Barilla fullkornspasta. Till hel-
gen mer avancerat.” Kommer det folk &ver pA middag st gerjagiro

procent fr atr behalla det dir rykeet att jaglagar ambitids mar. Jag

kan sitta hela veckan och spana efter det ritta recepter. Det miste

vara unikr och speciellt, helst ndgot som ingen smakat innan...”

Utdrager ovan visar att Johan &r mycket noggrann med art fdrmedla
precis ritt bild av sig sjilv samtidigt som han bara férséker vara

“normal” i sitt sammanhang. Han har funnit en stil som han trivs

med, som passar den sociala grupp han tillhér, som inte sirskiljer
honom nédmnvirt frin det somn anses vara normalt, dven om detingir
et rejilt mirr av unikhet i det normalkoncept som han anammar.
Genom sin flyte frin Orebro till Stockholm har han kunnar glida
inienanonymitet, en form av befrielse frin de krav som omedvetet
férvintades av honom tidigare som *fest{ixaren”. Men han bir trots
denna anonymitet pa en stindig oro 6ver att inte vara “ritt”. Cavsert
om han sjilv menar att det sikert inte ir nigon som ser honomialla
fall, han ér ju "bara en i mingden i myllret i Stockholm?”, Vi ser hir
att det r ganska subtila skillnader mellan dem som betrakras som
ledare och de som féljer efter. I sitt gamla liv, i Orebro, var Johan en
ledare som de andra f6ljde efter. Nar han nu lever sitt livi Stockholm
ir han dnnu mer noggrann med att f3 till stilen precis “rict”, trots
att han inte lingre ser sig som nigon stilférebild utan bara forséker
hinga med.
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Dert ir dock inte bara i ungdomen och de tidiga vuxendren som derra
identitetsspel, med medfdljande dngslighet, priglar minniskors var-
dag. Speciellt inte i en kultur dir det inte lingre finns nigra reg-
ler f6r hur man bér bete sig som trettiodring, femtioaring eller for
den delen som sjuttiodring. Nir sjuttio- och 4ttiodriga kvinnor gir
pa "tjejmiddag” kan de like osikra rondringar byra klider ett flertal
ganger innan de gir hemifran.

Birgitta, 71 ir, kiinner sig aldrig riktigt n$jd: "Jag trodde ju att man
skulle hitta sin stil ndr man blev dldre, att man skulle bli tryggare pa
nigot sitt’, siger hon. Birgitra dr en sportig kvinna som oftast bar
ert par tajta jeans, hoga skinnstévlar, ndgon firgglad tréja och scarf
i matchande firger. Hon 4r smal och hiret ir slingat. Det ir vikrige
att vara frésch, menar Birgitea, speciellt ndr man bérjar 4ldras. Hon
jamfor sig med de andra "tanterna” som 4r hennes vininnor och

siger att det dr urtrist med kvinnor som inte bryr sig.

Hon saknar sin utflytrade dotters goda smak: ”Varje morgon gick
jag in till min dotter innan jag gick till jobbet och frigade henne
vad hon tyckte om mina kliddval. Det kindes s bra att fi sanningen
frin sin egen dotter. Hon sa direkt om nigot inte sigbraut. Di var
det ju bara att gi och byra...”

For att kunna fortsitta £ sin dotters goda rid startade Birgitea et
Facebook-konto. $4 nigon ging varje vecka nir Birgitra kiinner
sig osiker tar hon en bild av sig sjilv och ligger upp pa Facebook.
Dottern svarar ofta p en ging, om hon ér positiv till sin mammas
klidval svarar hon 8ppet pd mammans inligg, om hon inte tycker
om det hon ser skickar hon ett privat meddelande. Birgitta skrattar
nér hon berittar detta och menar att det ju ir klokt av dotrern.

Birgirras dngslighet har inte lugnars med 4ren. Aven om hon anser
sig std 6ver de andra "tanterna” och inte rids att fnysa it deras stil dr
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hon inte tillrackligt sjalvsiker f6r art lita pd sict eger omdéme. Istillet
blir det den utflugna dotterns tycke och smak som fir std som still-
féretridande f6r det omgivande samhillets granskande blickar. Iden-
titeten ar ett evighctsprojckt, 4Ven oI processen att forma sin iden-
titet 4r s klart mer paraglig nar en ménniska vixer upp. D4 sker den

naturliga socialiseringen in i den kultur man lever i och i samklang
med den utmejslar minniskan sin egen stil. Den unga individen ar
mer intensivt sékande efter sin identitet 4n den person som ir dldre

och det ir oftast mer ngestfyllt och jobbigt under ungdomsaren.

Men att prova och omformulera sin stil hor inte

bara de unga till i konsumtionskulturen.

Men artt prova och omformulera sin stil hor alltsd inte bara de
unga till i konsumtionskulturen. Azt alltid vara pé vig, att inte
ha nirt mélet, det vill siga att vara “klar” med sin stil, hor ¢l der
moderna projekret. Mediesamhillet, populirkulturen och reklamen
tillhandahaller medlen och manniskor exploateras och exploaterar
dessa uttryck for att skapa sice eget “jag’, sin egen berittelse, i en
stindigr pagdende process. I det moderna samhillet som vilar pd
forestillningen att allt gir art vélja — kropp, yrke, kon, sexualiter, liv
och sirr att forhalla sig till den sociala verkligheten — 4r minniskans
identitet alltid under konstruktion enligt inflytelserika sociologer
som Anthony Giddens och Zygmunt Bauman. Det moderna pro-
jektet handlar om stindig urveckling.

Anders, 38 4r, viixte upp i Borlinge och provade under rondren lire
olika stilar, bland annat skaremodet, men tyckee att det blev for
mycket regler om vilken typ av kldder och mirken som gallde for
atc vara “ritt”. Intresset £or sjilva aktiviteten — att aka skareboard

— upplevde Anders forsvann nir fokus bara handlade om att vilja
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rétt varumirken. Nir han flyttade till Stockholm efter gymnasiee
rakade han bort allt hir och gick omkring i byxor med hingslen
och stora kiingor, hans stil pAminde om nynazisternas fast det inte
var hans mening. Ganska snabbt Eit han héret viixa ut igen. Nu 4r
det lingt och samlat i en tofs och han har skigg. "Jo, jag vet, idag
ser jagut som en hipster”, siger han och ler lite generat. Genom ace
byta stil radikalc har han testat vem han egentligen ér, vemn han vill
vara, pd ett utpriglar sirt.

"Aven om det ir viktigt med vilka mérken man har beroende
pa vilken stil man vill ha tycker jag att det viktigaste inda 4r ate
kliderna ska vara skéna.” Idag har han drervint lite till skate-stilen,
bruna mockagympaskor, lite pésiga byxor, rutig skjorta 6ver vite
linne. "Det ir en skén stil’, siger han och stryker med handen pa
skjortan. Han gir bara i affirer om det ir nigot specielit han beho-
ver. Fdrra veckan letade han efter ett par svarta Pumaskor, “inte
for att jag direkr behéver ndgra men de &r si snygga, de passar min
stil”. At strosa ront och "shoppa” ir inte intressant. Anders beger
sig bara till affirerna nir han vet vad han ska képa, nigot som han
oftast fir information om genom sina vinner eller pa sina favorit-
sajter p4 nitet. K&per Anders for mycket utan ett egentligr behov
fylls han av “ickelkinslor”, en kinsla av tomhet. "Det 4r som om
jaginte kan leva riktigt med ranken pa att jagképer ‘onddiga’ saker.
Det finns s3 mycket saker och det kommer s& mycket nytt hela
tiden. Det 4r det viirsta med atr byta stil, det kan bli rejéle dyrrate
skaffa de dir kliderna och prylarna man behéver..”

Anders tycker om att fjillvandra, en akivitet som kréver utrust-
ning. Han spenderar mycket pengar pa "rétt” saker. Infor nista fill-
vandring ir det dags att investera i en ny sovsick. P4 Naterkompa-
niet tictar han p4 vad som finns och diskuterar f6r- och nackdelar
med forsiljaren. Tidigare har han inforskaffat Gorerex-jacka och
byxor f6r 7000 kronor, av mirket Tierra. "Alla de hir sakerna kan-
ske inte 3r livsndvindiga”, siger han och ler, "men de ir vildige
anvindbara dir pa fjiller”

161



Anders laborerar kontinuerligr med sin stil. Han kan sjalv rikna till
fyra olika stilar han haft de senaste tjugo &ren, Skejtare, Skinhead
- fast endast genom klader, inte asikeer, ar Anders snabb med att cill-
ligga — Grunge och sedan tillbaka till en enklare version av Skejtare,
“jag ser ju ut som hipster”. "Innan jag bérjade med en rikeig stil var jag
nog bara en vanlig tont”, siger han och ler men fortsatter, men jag
kan inte direke pasté att jag kinner mig riktige rite 4nnu’. Det finns
en intressant polaritet i Anders historia om sina olika stilar. For dir
Anders 4 ena sidan inte finner det problematiske att radikalt bryta
med en st for att dteruppfinna sig sjalv med en ny, sa far stlen inte
enbart ses som en lek med symboler, nigot som han blev vil med-
veten om dd han rakade av sighdret. Man forvintas ocksa sz for sin
stil, den f6rvintas i nigon mening vara en avspegling av vem man ar.
Art ens inre pd detta sdtr kan manifesteras i o/ika stilar ir intressant
och en illustration av hur oprecist det sprik som sitts samman av

konsumtionsobjekt 4r.

Exemplet med Anders visar ocksa pd en vanlig tendens att visasin
genuinitet, sin dkther, genom att symboliskr ta avstind frin markna-
den. Anders beskriver hur han fylls av "ickelkidnslor” nar han konsu-
merar vad han definierar som f5r mycket. Nir det handlar om saker
som han inte klart kan se ndgot funktionellt virde i blir denna kon-
sumtion enbart tom och ytlig. Nar det istillet handlar om fritidsakei-
viteterna har han betydligt littare att motivera sin konsumtion efter-
som han tydligt kan peka pé fumktion. Att betona funkdon framfor
det symboliska ir en vanlig uppdelning som dock ir tveksam ur ett
analytiske perspektiv. Det finns nimligen knappast nigot som har
en rydligare symbolisk laddningi dagens konsumtionskultur 4n det
funktionella. Atc képa en jacka i Gore-Tex ar symboliskt, det sinder
ut tydliga signaler till omgivaingen att man ir en serids frilufrsmin-
niska och det sinder ur signaler till en sjilv arc man minsann ar en
rikrig fjallvandrare. Det ir precis likadant med dem som satter in kék
som skulle hilla f6r de mest extrema stjirnkrogsrestaurangernaisina
nyrenoverade boenden. Det kan motiveras med funktionella ateri-
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but, men det ir det symboliska virdet som man ar ute efter och som
fAr en art kinna sig som en rikeig matlagare. Det symboliska och det
funktionella 4r siledes inte dmsesidigt uteslutande kategorier utan
komplement, dir det ena utan vidare omstindighet fir omedelbar
legitimitet och det andra viftas undan som ytligt och ezt tecken pé
osikerhet.

Anders historia kan illustrera hur ménniskor genom grénséver-
skridande och lek med stilar letar efrer sin "egen” stil. Det kanske
framfGr allt 4r unga som byter stil ofta men i rakt med art den sym-
boliska tonirsperioden tycks pigd lingre och langre upp i aldrarna
blir leken med stilar i syfe att utmejsla sin identitet ett evighetspro-
jeke {till stor glidje f6r marknaden).

Ju fler valmajligheter ménniskan har desto storre
blir beslutséngesten och desto stérre blir behovet
av att f& ndgon soris guidning i de val som

férvantas géras.

Som samhille betraktat befinner vi oss i et tllstind av hyperchoice.
Exe tillstAnd dir vi konstant tvingas fatta beslut av smi — ska jagkopa
tandkriim med eller utan mikrogranulat som slipar tinderna vira
under tjugofyra timmar? — och stora — ska jag flytta mina pensions-
pengar till en fond med hégre andel rintepapper s att jag atmins-
tone inte blir helt pank som pensionir? — dimensioner och dir vi
blir s& marta av alla beslur att vi inte orkar salla. T detta rillstind
kan en person ligga en halvtimme pa att vilja just ritt tandkrim,
medan beslutet om den framtida ekonomin gar pa fem sekunder,
helt enkelt dirfér att man inte orkar med alla beslut. Sa klart hand-
lar det ocks3 om relevans och méjligheten att f6rutse nyttan av ett
beslut. Nyttan av att fa vita tinder nu ar enklare att forhalla sig rill
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an hur mycket pengar jag fir som pensionir. Ju fler valmajligheter
minniskan har desto stérre blir beslutsingesten och desto storre blir
behovet av att f4 ndgon sorts guidning i de val som férvintas goras.
Det kallas valfrihetens paradox. Tack vare tillgingen till nétet blir
det alle vanligare atr denna guidning sker i ett digitalt sammanhang,
Nitet erbjuder informarion om de konsumtionsval man viljer mel-
Jan samt ger en omedelbar feedback pa de sociala plattformar man
ir akreiv p4. Det ir de sociala platdformarna som 4r de nya fyrrornen i
konsumtionskulturens virld; fasta punkrer art navigera utifrin si atc
man vare sig shukas av den fullstindiga konformismens Skylla eller
dras ned i unikhetens Karybdis.

Man skulle kunna tro att minniskor blir allemer drivna av impul-
sen och det situationsbundna med tanke pa alla dessa val som stin-
digt ska gbras; att man inte orkar hanrera all information utan oftare
agerar pé kinsla och méfi. Men i flera av vara $tudier har vi sett tvi
tydliga strategier. Den ena ir att informera sig (ndstan like idén om
Homo economicus, dven om informationsinhimtandet kanske inte
alla ganger lever upp till den grad av rationalitet som antas dir), den
andra r att vinda sig till sin flock och sina palitliga fyrtorn. Nir
méjligheterna att informera sig 6kar, dkar ocksd manga konsumen-
ter sin kunskap och blir dirmed de nya experterna. De kan nu soka
deninformation de sjilva ir intresserade av snarare 4n tilldelas infor-
mation av foretagen eller reklammakarna. De r pélista och kan sina
varumirken. Nitet ger information om priser, tillging, recensioner,
ja all information en konsument kan tinkas behova. Expertkonsu-
menten vet vad hen soker och gér sillan inkép om hen inte hitrar

det hen faktiske ir ute efter.

Tove, 23 4, 4r vildigt selektiv i allt hon gor och hon har utveck-
lat en bred expertiskompetens i de flesta av livets omréden. Tove
4r en sadan person som verkar suga 4t sig kunskap som en svamp
och drar sig inte for art anvinda den. Hon urmanar experter pd
deras egna kunskapsomriden och hon tar reda pa "allt” innan hon
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konfronteras med nya produkeer eller upplevelser. Tove kan delvis

upplevas som en "besserwisser” men efter att ha spenderat tid med
henne visar det sig att hennes kunskap om diverse ting 4r befogad.
Hon har dirfor stor trovirdighet i sin omgivning och kontakras

ofta for rad om alltifrin medicinska behandlingsformer till klid-
mirken. Att "héra sig for” med manniskor i sin omgivning innan
hon képer nagot ir viktigr. Aven nir det handlar om myndigheter
eller erbjudandet av tjinster. Hon tar reda pa allt via alla tinkbara
kanaler nir hon funderar kring ett konsumndonsbeslut. Vid ete till-
fille dvervigde Tove att ta ett banklin men hon visste inte exake
hur det fungerade. I stillet f5r atc bestimma m&te med banken
s4 kontaktade hon en kompis som i sin tur hade en kompis som

jobbade pé en bank. Hon bokade méte med honom for att tala

med honom som privatperson om hur ett lan "egentigen” fungerar.
Sedan sékte hon information om banklan, rintor, amorteringar
och si vidare, Hon tog reda pa vilken bank som hade bést rykte

bland folk i hennes omgivning och genom recensioner pi nitet.
Dessutom lirde hon sig allt om bankens historia, grundare och

marknadsféring. Innan hon gick p4 méte med den fakriska banken

kunde hon mer om banklin men iven mer om bankgrundarens

moral, in bankmannen sjilv.

Denna informationsjakt giller de konsumenter som har tid, ork '
och lust att sitta sig in i marknadserbjudanden. For dem som inte
har denna tid, ork och lust blir flocken och flockens tyckande helt
avgdrande for vilka val man gér. Dert hir beteendet finns mer eller
mindre utvecklat hos alla oavsett alder och bakgrund men &r sirskilc
framtridande i de generationer som brukar kallas Millenials och
Generation Z. Vi kallar dem Generation Smartphone.

Vad hinder med minniskor som vixt upp i en renodlat kom-
mersiell verkligher, vana vid att stindigt vara uppkopplade med sina
smarta telefoner i hinderna? Flockens betydelse har blivit dnnu vik-
tigare. Generation Smartphone bygger starka gemenskaper i slutna
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grupper i olika digitala sammanhang, Antropologiska studier av hur
minniskors valprocesser ser ut har visat att ju nirmare relation en
. grupp individer har, desto troligare 4r det att de samarbetar kring
olika valsituationer.

Méiligheten att alltid vara i kontakt med sin flock
gér att ndstan inget val langre ar individuellt;

individen tappar i betydelse till fdrmén fér

gruppen och gemenskapen.

Mojligheten att alltid vara i kontake med sin flock gér att niéstan
inget val langre dr individuellr; individen tappar i berydelse till f6r-
mén f6r gruppen och gemenskapen. Det ir vad gruppen tycker som
avgdr vad man viljer.

Elias, 15 4r, 4r med sina férildrar i London. De har bestimt att de,
ska dgna en av de fyra dagar de 4r dir 4t shopping. Elias behéver
mycket nya klider d3 han vixt en hel del: “Jag har sett fram emot
ate dka hit, jag har kollar upp exake vilka affirer jag ska gé iil men
jag maste siga till mamma och pappa atten dag ir for lite” Pappan
forstar inte varfor inte en dag skulle ricka: "Men vi hade ju bestimt
massa andra saker vi ska gra de andra dagarna?” Till slut bestim-
mer de att Elias fir gi sjilv i centrala London en eftermiddag da de
andra gir till Madame Tussauds. Elias gir till alla butiker han listat
med hjilp av skirmdumpar av kartor i sin telefon. Han girigenom
butikernas sortiment, fotar det han eycker 4r snyggr. Pi kvillen nir
de dr tillbaka pA hotellet och dir det finns wifi bérjar Elias disku-
tera kliderna han har pa bilder med sina kompisar pi Snapchat. De
bestimmer tillsammans vad som 4r snyggast och vad som passar

Elias bist. Nista dag ver han exake vilka kldder han ska képa.
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Dessa gemenskaper fungerar som en ekokammare dir information
avallehanda slag diskuteras, tolkas, omvirderas och-omvandlas. Inte
minst kommersiella budskap omrolkas och “férhandlas” i den egna
flockgemenskapen. Det ar framfér allt de budskap som de sjilva
upplever som meningsfulla som de vill sikra upp genom att spegla
sina upplevelser med manniskor som de litar p3, vanligtvis i nigon
av sina ekokammare, ibland p ett intresseforum pé nitet, ibland d2
man triffas ansikre mot ansikte,

Lotta, 16 4r, berdttar d3 hon sitter pd Wayne’s Coffee och tar en

paus i shoppingen: "Jag lyssnar fakriske oethére mycket pa rekom-
mendationer. Om nigon kinner en och vet om ens dsikter och

varderingar 54 kan man lita pd vad de siger att man skulle gilla.
Men der miaste vara en 4rlig person siklart. Diremot finns det inga
foretag jag litar pd. Man vet ju att alla tar Sverpris och forsoker f2

en att képa mer. Jag handlar inte for att stédja ete visst foretag ucan

for att £3 en bra grej. Men dir ir ju hela dilemmat — jag vill betala

s lite som majlige fér nigot s& bra som méjligt och foretagen vill

att jag ska betala s8 mycket som méjligt for ndgot som kostar s lite

som méjligt f6r dem att producera. Dirfor kan man inte helt lita

pa nagot foretag. Och det dr darfor vi har en snapchatgrupp som vi

dopetill "Vad ska vi handia”. Den dr s3 himla bra, vi diskuterar alle

diir och jag fir jartemycket bra information och &sikter” Nir hon

fikat klart gir Lotta till Zara, hon ska handla en kavaj dér som hon

seet ndgra av vinnerna i gruppen " Vad ska vi handla” diskuterat och

beromt i flera inlagg.

Att ha olika grupper att diskutera varumirken, konsumrionsval
och stil med ger konsumenterna en méjlighet ate fylla prylar och
varumirken med olika virden. Det sker genom en émsesidig dialog,
vinner som utbyter information. Det kinns tryggt att vilja nigot
som gruppen redan har diskuterat och godkint, som kavajen fran
Zara. Reklam kan ocksa bli ett sirt for individen att soka varumar-
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kesgruppens gemenskap. Senare ars forskning har i 6kande utstrick-
ning visat hur genuina gemenskaper kan uppsté kring varumirken.
Delragarna i dessa gemenskaper upplever helt enkelt atr de har s3
mycket gemensamt med andra som fredrar ett visst varumirke act
de kiinner ate de litar pa dem. Detta galler dven i frigor som inte har
nagot med der specifika varumirket att gdra. Man brukar prara om
att de har ett gemensamt medvetande.

Magnus, 27 &r, 4r ett hingiven fan av Star Wars. Han ir med i ett
antal olika nitgemenskaper med fokus pi Star Wars och spenderar
minst tv timmar om dagen tillsammans med sina "starwars-kom-
pisar”, som han sdger. Nar jag sitter med honom vid datorn ser man
hur han hanterar olika reklambudskap beroende pa var han befin-
ner sig pé nitec. Nar han 3r pa neutrala sajter, alltsd sidana sidor
som inte har nigot med Star Wars att gora, férs6ker han hela tiden
scrolla sidan s3 att eveneuella banners férsvinner ut ur skarmbilden,
niir han 4r pa Star Wars-sajter tittar han noggrant pa all reklam.

For Magnus blir det vikeigt att veta vilken typ av produkeer och varu-
mirken som hans “starwars-kompisar” anvinder dirfor blir rekla-

men pd de olika sajterna en guide. Han traffar ju aldrig dessa “vinner”

i verkliga livet. Att snabbt avkoda vilka varumirken som sponsrar
olika idoler och fyrtorn - eller som de kallas med ett modernt ord,
influencers — sker pa automatik och dessa varumirken omfamnas
oftast utan nigon tveksamhet. Kanal viljs siledes efter verz man vill
nd, inte efter vad.

Det finns en tudelad uppfattning om reklam — den patvingade
reklamen upplevs som negativ (om den inte ir vildigt rolig) och
den sjalvuppsékea upplevs som positiv. Den pétvingade reklamen
ir den som finns runt omkring oss i alla vardagliga sammanhang, pa
bussen, tunnelbanan, p& TV, i den kommersiella radioséndningen
och s3 vidare. Den uppsdkta reklamen ir antingen den marknads-
kommunikarion en person sjilv letar upp, detta sker framst pa nitet
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och oftast genom de gruppgemenskaper man r en del av dir, eller
genom de personer man viljer ate f6lja i olika digitala sammanhang,
Reklamen accepteras si linge den bidrar med nigot som upplevs
som givande, det vill séga att den &r meningsfull, som att bli road
for en stund. Enkelt kan sigas att ett budskap upplevs som menings-
fullt d3 det dr vért att dela med andra. Reklamen kan da likt annan
information fungera som klister i de sociala grupperingarna man
ingar i pA niet, vilket sirskilt giller Generation Smartphone. D4
spelar det ingen roll om det &r ett kommersiellt budskap eller ett
ickeckommersiellt. P4 ménga sitt kan man siga act reklam idagirsi
integrerat i der vardagliga livet att det bedéms pa samma sitt som
andra budskap. Sa linge budskapet roar, kittlar sinnena eller manar
till eftertanke sd acccpteras dess nirvaro — och 4r omryckt. Men om
ett budskap inte ger ndgonting forkastas det omedelbart.

Ait vara akiiv pd et socialt nétverk, vare sig det
ar Facebook eller Snapchat, pdminner ju om
forna tiders bygemenskap; samtalen pd kyrk-

backen effer séndagens gudstianst.

Minniskans flockbeteende 4r nog den frimsta frklaringen till den
enorma aktivitet som idag férsiggar pa de digitala motesplatserna.
Alla aktiviterer pa dessa motesplatser handlar till syvende och sist
om art visa vem man ir och £i bekriftelse fran gruppen. I konsum-
tionskulturen ir det stindiga val som skall géras och till det behévs
flocken som kan hjilpa till med att tolka och omrolka, ge rid eller
bara reflektera. Det samhille vi lever i har ju blivit ganska ensamt,
dir finns ingen bygemenskap eller nigon vidare gemenskap i stdrre
familjendtverk. Men den moderna indsvidmassan har uppricke att
man kan f3 vinner i den digitala verkligheten. Att vara aktiv pa ett
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socialt ndtverk, vare sig det dr Facebook eller Snapchat, piminner
ju om forna tiders bygemenskap; samtalen pa kyrkbacken efter sén-
dagens gudstjinst. Nitverker ger den som ir delakrig en kinsla av
gemenskap och vi kan dessutom sjilva vilja vilka gemenskaper vi vill
vara delaktiga i. Vislipper de gemenskaper som vi f6r inte alls linge
sedan foddes in i. Aldrig ndgonsin harvi haft sidana méjligheter och
varit delaktiga i s manga olika flockar. Och att sdka sig till flockar
som bekraftar den man dr och den man vill vara r vanlige. Samridigt
ska man inte glomma att de sjalvvalda flockar som vi enkelt kan glida
inioch ut ur efter behagkanske inte siktigt fyller samma funktioner
som de gamla by- och familjegemenskaperna. De dr, milt sagt, betyd-
lige ytligare och fungerar kanske bast nir livers melodi gir i dur. Om
mer allvarliga situationer uppstar kanske man inte kan rikna med
att medlemmarna i ens natgemenskaper dyker upp och vakar vid
sjuksingen eller stiller upp som borgenirer d pengarna sinar.

Avslutning

I det hir kapitlet har vi tittat ndrmare pa den inerikata relationen

mellan vira striivanden efter atr vara unika och véirt behov av atr
tillhéra flocken. Ett centralt imperativ i dagens konsumtionskultur
ir "var dig sjilv!” och dagens sociala medie-klimat uppmuntrar oss

att verkligen grotta ner oss i, vad vi upplever som, vira charmiga

egenheter: "Kolla hir, pannkakor till frukost pa en onsdag —hele
bananas!” Men sanningen ir ju den att strivandet efter att vara unika
hela tiden sker mot fonden av att ocks vilja bli accepterad av kollek-
tivet, av den allestides nirvarande flocken.

En av anledningarna till att det hir med att varz sig sjilv eller
hitta sig sjalv blivit si centralt idag dr att vi upplever atc vi har méj-
ligheter att paverka saken, att identiteten 4r plastisk. Stindigt ges
16ften om artt vi, med rite ambitioner och med ritt val, kan forma
vilka vi ir. Och dert 4r det hir som ir det fina i kriksingen (for oss
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som 4r intresserade av konsumtionskultur). For i dagens samhalle ar

det just stilen som #r det sitt pa vilket vi sivil skapar som uttrycker

vilka vi 4r. Stil som hir ses som dert sirr pa vilker vi viljer ut och

kombinerar det symboliska material som gérs tillgangligt via mark-
naden. Stilen &r en del av ett sprik som kan dechiffreras av den ritra

flocken., Fér dven om vi upplever ate stil dr ndgot individuellt, 3 4r
stilsystemet hela tiden beroende av en specifik flocks legitimering.
Svil som andra flockars avstindstagande — aldrig kinner man vil

sig s& mycket som en enhet som nir man drabbas av andra gruppers

oforstiende eller f6rake: "Dom dir goth-typerna ser sd idiotiska ut!”
Och ide digitala generationerna verkar flockens leg1t1.mcrmg bli alle

wktlgarc Individualismen ar en chimar.
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APROPA INFLUENCERS

Katarina: Det hiir med "influencers”, vad otroligt hajpar begrepp
det blivit. Jag har pratat om fyrrorn linge, nimligen vigledare
bide vad giller act navigera pd marknaden men ocksd i liver mer
generellr. Och acr de hir fyrtornen fakeiskr inte gir ate skapa,
eller hitta pa. Idag ir det som att marknadsforama tror att en

"influencer” 4r18sningen pi alla problem med atrnd fram och en
hetsig jake pd att hitra "rét” influencer 4r ett standigt pigiende
projekt. Men, influencers skapar sig sjilva och blir upptickra av
massorna om de tilltalar den “rirea kiinslan” och efter det viljer

de sjalva vilka f3retag de vill profilera.

Jacob: Jo, det ir intressant det dir med influencers. Som jag ser
det #r det vil bara der senaste drager i en pigiende ping-pong-
match dir férerag hela tiden forsoker hitra site att nd potentiella
kunder pd ett sitt som inte uppfartas som krass marknadsféring.
Allrsedan konsumenterna fick upp égonen 1 det faktum arc
féretagen inte bara informerade dem om sina produkrer i all
vilmening, utan {ér att de girna ville arr de skulle kdpa och
generera profit, si har foretagen forsoke hitta vagar att nd konsu-
menterna dir de inte har garden uppe. Under lang tid var konsu-
menter till exempel timligen omedvetna om produkeplacering,
s4 om James Bond anvinde en sirskild klockaien film si rrodde
man helt enkelr atr detta var for act det var en sirdeles bra och
agentkompatibel klocka. Nu 4r de flesta ganska medvetna om
att filmerna de facto finansieras delvis av just produktplaceringar
och att dert siledes "bara” ar marknadsforing. P4 samma sirr var
det i bérjan med si kallade celebrity endersers. Om en kindis
valde att ate bli talesperson 61 ect visst mirke si trodde man ate
derta var en avspegling av en genuin preferens for ece visst mirke,

snararc 4n en krass marknadstransaktion. Si smaningom blev
konsumenterna allt mer medvetna om éven denna dynamik och
foretagen bérjade ska efter nya dominer dir konsumenterna
annu inte har garden uppe. Entré influencers! Eftersom dessa
personer ofta borjar med att samla en skara genuina f&ljare si
kinner konsumenterna i ndgon mening atr de kinner influen-
cern och dennes “rekommendationer” ses snarast som goda rid
 utfirdade av nigon som man kinner, 4n som timligen traditio-

nella marknadsfdringsbudskap.

Keatarina: Vissaforetag, till exempel Supreme, Palace, Yeezy med -
flera, har dock rack vare limited-edition-kollektioner skapat en
grogrund f6r influencers att vixa sig starka. En vit t-shirt med

* en liten logga kan kosta flera rusen. Genom etr intrikar infos-

mationssystem pi olika sociala medieplatser fir vissa konsu-
menter veta var och nir en limited-edition-kollektion kommer
slappas. Ivrigt kdar sedan dessa personer for att £ mojligheren

art handla. Sedan igger de upp sina k6p p nigot socialt medie-
forum och siljer for minst dubbla priser. Det finns vissa personer

som gjort detta till en karriiir i sig, att képa hajpade prylar och

silja vidare, och pa det viser blivit influencers, Tack vare sociala

mediekanaler kan en snubbe som kanske hade varit coolasee kil-
len i Arboga for tio &r sedan idag vara en av de coolaste killarna

i virlden. Medan minga fSretag forsdker forlika sig med den

konéumcntstyrda ekonomins stenharda verklighet, rusar deras

kunder in niista fas, nimligen hyperkonsumtionen, dir behoven

spelar allt mindre roll — och identiteten ir allt. I den globala

selfievirlden har minniskans grundliggande behov fare en helr

ny arena. Vilken gemenskap vi tillhér och vir rangordningiden,
orienteras ju snabbast med att visa vad vi koper.

Jacob: Jo, behov och behov... én en ging slis man av hur hal-

tande idéerna om en behovshierarki & la Maslow rycks vara



) ndr sa manga iaggcr 54 mycket tid, cnergl; och pcnga.r Pa att

- pd derta vis s]alvforvethhca sig, snarare dn att investera i lang—
sikrigt gingbara saker som bosparande och utbildning. Fast det
ir kdart, f6r ménga kanske vigen till Iycka och framganv som. -
stakas ur i sociala medier, med hjilp av influencers, kinns mer” -
tillginglig, konkrer och lockande @n det som en konvcnnonell N
*fbrvirvsarberarbana tycks erbjuda. Kanske ska man se det som
det ultimata beviset pd att konsmnuoncn blivit der huvudsak-"
liga gdrander idag: De personer som blir de storsta stjirnorna |
ar huvudsaldigen konsumenter, de fir inte bli talespersoner for
'a_tt de ir bra pi nigor annat — som att spela. tennis cller vara
filmstjirnor ~ utan for art de 4r bra pd konsumtion! '




