PROV | MARKNADSFORING K1 - K4

ELEVENS NAMN: KLASS:

Foljande centrala innehall behandlas och bedéms:

Marknadsforingens syfte, funktion och centrala begrepp.

Etik och hallbar utveckling inom marknadsforing.

Teorier och tendenser inom omradet marknadsforing.

Marknads- och omvarldsanalys. | samband med det behandlas metoder och analysverktyg for
marknadsinformation.

e Marknadsstrategier och marknadsplanens innehall och funktion.

MARKNADSFORINGENS FUNKTION (E, C, A)

1. Till vad syftar marknadsféring?

BEGREPP INOM MARKNADSFORING (E, C, A)

2. Forklara kort féljande ord

a. Fordism
b. Logotyp
c. Segment

d. Kuvalitativ marknadsundersokning

e. Pilotundersokning
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3. Vad menas med geografisk marknad? Vilka olika typer av geografiska marknader
forekommer?

4. Foérklara skillnaden mellan skrivbordsundersékning och faltundersékning.

SAMBAND MARKNADSFORING OCH SAMHALLSANSVAR (E, C, A)
5. Resonera kring och vav samman begreppen: marknadsféring, foretagsetik och

exempel pa krav- och millidmarkningar pa varor i Sverige. Ge tre exempel pa
miljdmarkningar.

MARKNADSFORINGSTEKNISK METOD (E, C, A)

6. Hur val vi an forberett en marknadsundersokning kan vi anda inte vara helt sakra pa
att undersokningsresultatet gar att lita pa. Varfor inte?
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7. Fyra olika foretag utgor tillsammans hela marknaden for elcyklar. De har haft sa har
stor arsomsattning det senaste aret. Rakna ut respektive féretags marknadsandel i
procent (%), visa dina berakningar

a. El-Pelle AB 200.000kr
b. Tramp-Ali AB 100.000kr
c. Cykeltrampet AB 500.000kr

d. Pedalputte AB 300.000kr

8. Ge ett lampligt forslag att redovisa ett foretags resultat pa om det galler en

a. Kuvalitativ undersdkning

b. Kvantitativ undersdkning

KUNSKAPSKRAV TEORIER OCH MODELLER INOM MARKNADSFORING (E, C, A)

9. Vilka ar de olika stadierna i produktlivscykeln? Ge exempel pa produkter i de olika
stadierna. Koppla garna till begreppen karn-, kring- och metaprodukt.
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10. Vad ar det man analyserar i en SWOT-analys? Anvand ett dig av ett exempel sdsom
ditt UF-féretag.

11. Varfér bér du som marknadsforare kanna till Maslows behovstrappa?

KUNSKAPSKRAV MF 100P

KUNSKAPSKRAV MARKNADSFORINGENS FUNKTION.

E: Eleven beskriver 6versiktligt marknadsféringens funktion i foretaget

C: Eleven beskriver utforligt marknadsforingens funktion i féretaget

A: Eleven beskriver utforligt och nyanserat marknadsfoéringens funktion i féretaget

KUNSKAPSKRAV SAMBANDET MF OCH SAMHALLSANSVAR.

E: Eleven diskuterar dversiktligt sambandet mellan marknadsféring och samhallsansvar.

C: Eleven diskuterar utférligt sambandet mellan marknadsféring och samhallsansvar.

A: Eleven diskuterar utforligt och nyanserat sambandet mellan marknadsforing och samhallsansvar.

KUNSKAPSKRAV BEGREPP INOM MARKNADSFORING.

E: Eleven redogor 6versiktligt for innebérden av begrepp inom marknadsféring.

C: Eleven redogor utforligt for innebdrden av begrepp inom marknadsféring.

A: Eleven redogor utforligt och nyanserat for innebdrden av begrepp inom marknadsféring.

KUNSKAPSKRAV TEORIER OCH MODELLER INOM MARKNADSFORING.

E: Med hjalp av enkla teorier och modeller férklarar eleven féretagsekonomiska foreteelser

C: Med hjalp av teorier och modeller férklarar eleven féretagsekonomiska foreteelser.

A: Med hjalp av komplexa teorier och modeller forklarar eleven féretagsekonomiska féreteelser och
sammanhang knutna till marknadsféring.

KUNSKAPSKRAV MARKNADSFORINGSTEKNISKA METODER.

E: Vidare anvander eleven med viss sakerhet enkla marknadsfoéringstekniska metoder.
C: Vidare anvander eleven med viss sékerhet marknadsféringstekniska metoder.

A: Vidare valjer och anvander eleven med sakerhet marknadsféringstekniska metoder.



