
Kap	  11:	  …och	  allt	  landar	  i	  marknadsplanen!	  

En	  marknadsplan	  kan	  liknas	  vid	  en	  karta:	  
	  
Innan	  resan: 	   	   	  Marknadsplanen:	  
1)  	  Var	  befinner	  vi	  oss? 	  Nulägesanalys	  
2)  Vart	  ska	  vi? 	   	   	  Målet	  
3)  Varför	  ska	  vi	  dit? 	   	  Affärsidén	  
4)  Hur	  tar	  vi	  oss	  dit? 	   	  Strategin	  
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Under	  resans	  gång:	  
5)	  Kartan	  är	  inte	  huggen	  i	  sten.	  Det	  är	  vikOgt	  aP	  kunna	  
improvisera;	  anpassa	  vägval,	  hasOghet	  och	  beslut	  eSer	  
vad	  som	  händer	  under	  resans	  gång.	  

	   	  Marknadsplanen:	  Handlingsplanerna	  	  
	  
När	  vi	  nå>	  målet:	  
6)	  Kom	  vi	  fram	  Oll	  räP	  plats	  i	  räP	  Od?	  

	   	  Marknadsplanen:	  Uppföljning/utvärdering	  
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Kap	  11:	  …och	  allt	  landar	  i	  marknadsplanen!	  
	  
Processen	  är	  dynamisk;	  nya	  saker	  inträffar	  ständigt	  som	  
gör	  aP	  marknadsplanen	  måste	  uppdateras.	  
	  
Själva	  processen	  är	  vikOgare	  än	  dokumentet.	  	  
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Kap	  11:	  …och	  allt	  landar	  i	  marknadsplanen!	  

	  	  	  	  Marknadsplanen	  ger	  
•  en	  samlad	  överblick	  över	  verksamheten	  
•  en	  klar	  och	  tydlig	  ansvarsfördelning	  
•  mål,	  mätbara	  resultat	  och	  resultatuppföljning	  
•  en	  struktur	  och	  eP	  långsikOgt	  säP	  aP	  tänka	  och	  
arbeta	  

•  värdefulla	  erfarenheter	  inför	  framOden	  
•  moOvaOon	  Oll	  de	  anställda	  
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Kap	  11:	  …och	  allt	  landar	  i	  marknadsplanen!	  

Marknadsplanen	  i	  eP	  större	  sammanhang:	  
	  
	  
	  
	  
	  
	  

Kampanj-‐	  
planer	  

Marknadsplan	  

Affärsplan	  
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	  	  	  	  	  	  	  Koppling	  mellan	  planering	  och	  plan:	  
	  
	   Strategisk	  planering 	   	  Affärsplan	  

	  
TakOsk	  planering	   	   	  Marknadsplan	  
	  
OperaOv	  planering 	   	  Kampanjplan	  
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