K12 Marknadsforingen paverkas
av omvarlden



Marknadsforing

Alla de aktiviteter ett foretag utfor pa
marknaden, till exempel val av produkt att salja,
val av malgrupp, prissattning etc.

Definiera och ta fram erbjudanden som svarar
mot behoven, moter utmaningarna och skapar
kundvarde.

Positionera sina produkter pa marknaden.
Kommunicera och salja erbjudandet produkten.
Omvarldsanalys, sasom SWOT-analysen.
Studeras inom amnet foretagsekonomi.
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FORETAGSEKONOMI 2 Kapitel 12

INTRESSENTMODELLEN

Intressenterna ger ett bidrag till foretaget och far
nigot annat tillbaka.
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FORETAGSEKONOMI 2

PESTLE-MODELLEN

Vid analys kan PESTLE-modellen ge svar pa:
* Hur paverkar omvirlden foretaget?
* Vilka fragor ir viktiga for foretaget?

* Hur kan foretaget forbereda sig for
framtiden?
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Planer

e Affarsplan

* Marknadsplan
— Nulagesanalys, oftast en SWOT
— Mal
— Aktiviteter
— Styrning och uppfoéljning
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FORETAGSEKONOMI 2 Kapitel 12

SWOT-Analys

swor S trenghts

Ett exempel pa en SWOT-analys skulle kunna vara ett litet foretag som tillver-

kar traskor. Foretaget ar lonsamt och familjedagt i andra generationen. Fabri- w eakn eSSes
ken ar ganska sliten och modellerna pa traskorna borjar bli lite omoderna.
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DISKUTERA

1. INTRESSENTGRUPP
Vilken eller vilka intressentgrupper tillhér du och/eller
dina foraldrar/familj?

2. PAVERKAN
Upplever du att du kan paverka foretag pa nagot satt? |
sa fall hur?

3. NGO:s
Vilken betydelse har NGO:s for dagens och
morgondagens foretag?



Prense, Prense,
PLEP\SE,?LEASE !

www.twitter.com/shreyasnavare



SOCIAL MEDIA MARKETING MADNESS

I'M A
MARKETER.
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MARKETING g
i o @®-

%

PODCAST ABOUT

MARKETING
BLOGGERS.

I TWEET ABOUT
PODPCASTERS
THAT TALK ABOUT
MARKETING
BLOGGERS,

2>

7

7

‘ 1f 7 Mk 5
%///’3«% IIIII

I HAVE A FACEBOOK GROUP
FOR TWITTER USERS THAT TWEET
ABOUT PODCASTERS THAT TALK
ABOUT MARKETING BLOGGERS...

HubSpt




“Thank you, Sir. And would you like
to be added to my database?”




